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ZOSSENER RUNDSCHAU

Blumen zum
Abschied aus
dem Rathaus

Ludwigsfelde. Zurzeit ist im Rat-
haus Ludwigsfelde der Sitzungs-
dienst unbesetzt. Grund ist ein
Arbeitsstellen-Wechsel der
Sachbearbeiterin, derzeit miis-
sen Kollegen zusdtzlich zur all-
gemeinen Personalnot auch die-
se Arbeit mit erledigen. Danielle
Bergmann, die junge Frau hinter
der Maschinerie des Sitzungs-
dienstes im Rathaus, hatte am
Donnerstag  ihren  letzten
Arbeitstag. Sie erlebte zurletzten
Sitzung des alten Stadtrats eine
Uberraschung: Peter Dunkel,
der Fraktionsvorsitzende Linke/
Filu, tiberreichte ihr ganz tiberra-
schend einen Straufl Blumen und
bedankte sich fiir ihren Fleil und
ihre Zuverlassigkeit.

Zuden Sitzungsdienst-Aufga-
ben gehéren die Einladungen
und Verdffentlichungen fir alle
Stadtverordneten-, Ausschuss-
und Ortsbeiratssitzungen oder
das Einstellen von Beschliissen,
Vorlagen und Protokollen ins
Ratsinformationssystem auf der
Internetseite der Stadt. Bis ver-
gangenen Montag lief die Aus-
schreibung zur Nachbesetzung.
.In der kommenden Woche ha-
ben wir die Bewerbungsgespra-
che, damit diese wichtige Stelle

. moglichst nach der Sommerpau-
se mit Beginn der kommenden
Sitzungsperiode wieder besetzt
ist”, so Liza Ruschin, Biiroleiterin
und personliche Referentin des
Birgermeisters. . ja

Abschiedsblumen fiir Danielle
Bergmann, liberreicht von Peter

Dunkel. FOTO: JUTTA ABROMEIT

JUBILARE

Die MAZ-Lokalredaktion gratu-
liert herzlich in Neuhof Wolfgang
Hering zum 75. Geburtstag.

MAZ-ONLINE LOKAL

MA
online

lhre Nachbarschaft
im Internet

Aktuelle Nachrichtenund
" Informationen aus lhrer Region
finden Sie auch bei der MAZ im
Internet:
MAZ-online.de/blankenfelde
MAZ-onIine.de/grossbeeren
MAZ-online.de/ludwigsfelde
MAZ-online.de/rangsdorf
MAZ-online.de/zossen
MAZ-online.de/teltow-flaeming

Unsere Seite auf Facebook:
@MAZdahmelandflaeming

Ist Ludwngsfelde ein Famlllen-Paradles" Das fragt Mildred Wagner dle Fachfrau filrs Marketing, in der Stadtverwaltung Ludwigsfelde; fiir das bevorstehende

Biirgerforum lieB sie solche Plakate drucken wie dieses an einer Bushaltestelle.

LDie Stadtmarke

JUTTA ABROMEIT

muss ein Dach werden*

Bei einem Bulrgerforum am 20. Juli geht es um eine Stadtmarke far
Ludwigsfelde - Mildred Wagner vom Stadtmarketing erklart die Hintergrinde

Ludwigsfelde. Was macht Ludwigs-
felde aus? Das will Mildred Wagner,
die Marketing-Fachfrau im Rathaus
der Industriestadt, seit Jahresbe-
ginn herausfinden; als nachstes mit
einem Biirgerforum zur Zukunft der
Stadt. Das ist flir Samstag, den
20.Juli, um 9.30 Uhr in der Flamin-
go-Bar im Klubhaus geplant. Wa-
rum sie eine Stadtmarke sucht und
was das Uberhaupt ist, erklart Wag-
ner im MAZ-Gespréach.

Agiert Ludwigsfelde nicht seit Jahren
mit dem Leitbild-Slogan und dem Lo-
go ,,Ludwigsfelde bewegt“?
Wagner: Richtig, aber das allein ist
janoch keine Stadtmarke.

Konnen Sie das bitte genauer erkla-
ren?

Bei einer Stadtmarke geht es um
mehr, es gehtum die AuBen-und die
Innenwirkung unserer Kommune.
Sie ist ein Konzept, wie wir von
Fremden wahrgenommen werden
wollen, und dabei aber unbedingt
authentisch bleiben. Das Ganze
heifit ja nicht ,Winsch dir was?”,
sondern es geht darum, das Beste,
was wir haben, auch fiir andere er-
lebbar zu machen und zu vermit-
teln.

Kann am Ende auch rauskommen,
dass es bei ,,Ludwigsfelde bewegt*
bleibt?

Auch das wére moglich. Doch bisher
haben wir bei der Projektgruppen-
Arbeit mit ganz vielen Beteiligten

finf Markenkerne definiert, drei

davon sollen beim Biirgerforum am
20. Juli diskutiert werden.

Was sind Markenkerne?
Definitionen, was die Stadt aus-
macht. Also prdgnante Kurzbe-
schreibungen - idealerweise ganz
wenige Worte.

Es geht bei dieser
Arbeit fUr eine Stadt-
marke nicht um
Einzelinteressen.

Mildred Wagner,
Mitarbeiterin Stadtmarketing
Ludwigsfelde

Und welche drei Themen wollen Sie
vorstellen und diskutieren?

Zum Beispiel ,Ist Ludwigsfelde ein
Familien-Paradies?” Gefiihlt fehlen
den Biirgern Kinder- und Jugend-
Angebote. Bei ndherem Hinsehen
ist aber vieles da. Deshalb stellen
sich Fragen — warum wird manches
gar nicht wahr genommen? Oder
was koénnen wir, was konnen die
Biirger daftir tun?

Und die anderen beiden Kernthemen?

Die Fragen ,Visiondre Mobilitat?"
und ,Lieber Parks und Platze statt
Parkplatze?”

Die leidigen Parkpldtze... Was kam
dazu bisher an Riickmeldung?
Natiirlich hat Ludwigsfelde ein
Parkplatz-Problem. Aber gleichzei-
tig empfinden die Biirger den of-
fentlichen Raum als nicht attraktiv.
Ich muss aber betonen: Es geht bei
dieser Arbeit fiir eine Stadtmarke
nicht um Einzelinteressen, sondern
um eine Strategie fiir alle.

Was erhoffen Sie sich von diesem Fo-
rum?

Eine lebhafte Diskussion tliber alle
drei Themen und im besten Falle hat
jeder Teilnehmer am Ende eine Rei-
henfolge der eigenen Prioritaten.

Was lief denn bisher-zum Thema
Stadtmarke unter lhrer Regie?

Wir haben eine Projektgruppe ge-
grindet, wir hatten eine Online-
Umfrage und wir haben diverse Ex-
perten-Gesprache gefiihrt, zum
Beispiel mit Vertretern der Arbeits-
agentur, derIHK, des Tourismusver-
bandes oder von groBen Firmen.

Wie soll das Forum ablaufen?

Wir informieren {iiber die bisherige
Arbeit zur Suche der Stadtmarke
und stellen die drei Markenkerne
vor. Anschliefend kénnen Blrger
nacheinander einen Moderator
oder einen der Gesprachspartner
fragen, so dass alle, die sich fir die

Themen interessieren, auch zu Wort

kommen.

Sie fangen am Samstag um 9.30 Uhr
an - wen erwarten Sie um diese Zeit
am ersten Morgen nach einer Arbeits-
woche?

Alle, denen die Zukunft der Stadt
am Herzen liegt. Eltern mit Kindern
konnen wir keine Zeit in der Woche
abends anbieten. Etwas mitgestal-
ten zu wollen ist immer ein Geben
und Nehmen, da wollen wir als Ver-
waltung ja hin. Und Biirgerbeteili-
gung ist in jedem Fall, ob wochen-
tags oder am Sonnabend und Sonn-
tag, auch eine Frage eigener Priori-
taten.

Und was kostet die Arbeit dieses Jah-
res?

Da wir keine teure Agentur haben
und vieles selbst machen, brauchen
wir nur tempordre Beratung und
bleiben im v1erste]11gen Euro-Be-
reich.

Was ist denn lhr konkretes Ziel dieses
ganzen Prozesses?

Am Ende des.J ahres sollen sowohl
der Biirgermeister und Stadtverord-
nete als auch Unternehmen oder In-
vestoren eine Liste von MaBnahmen
haben, wie die Stadt ihr Profil schér-
fen will. Die Stadtmarke muss ein
Dach werden, unter dem kiinftige
Ideen und Visionen fiir Ludwigsfel-
de Platz haben.

Interview: Jutta Abromeit
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Franzosische Bulldogge Mathilde hat viel durchgem:

Handin aus schlechter Haltung braucht lebenslang Medikamente und ist ein Pflegefall - Pflegerin kUmmért sich aufopfert

Von Marlene Schmidt

Zossen. Selia schmieat sich die Bul-

' Leberprobleine hatte. Und so folgte

eine richtige Odyssee an Arzt-Ter-

minen fir die genauere Diaagnostik.

geﬂ Tmpfungen nachzuholen. Und hein

dann war es endlich soweit: Mathil-
de sollte ein neues Zuhause bei
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