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Umwelt, Natur und sanften Touris-
mus in der Region. Neben dem Fi-
scherfest organisieren sie unter an-
derem Themenwanderungen und
Fahrradtouren, haben 100Kilome-
ter Wanderwege entwickelt und be-

-schildert sowie auf einer Strecke

ihrer Familie im Ort, sie stammt aus
Bolivien.

.Unser Fest hatte auch im
18.Jahr wiederviel zu bieten”, freu-
te sich Bernd Kosensky. ,Ohne
unser gutes Team und die Unterstiit-
zung der Fischer wére das gar nicht

tiker, Biirger sowie Vertreter des
Wasser- und Bodenverbandes Dah-
me-Notte zu einer Gesprachsrunde,

bei der es unter anderem um die’

Verbesserung der Wasserqualitat
des Mellensees und eine moégliche
Renaturierung des MiihlenflieB’

Verein in seinem Bemiithen wertvol-
le Unterstiitzung. Die erhofft sich
der Verein ,Pro Mellensee" auch
von Brandenburgs Ministerprasi-
dent Dietmar Woidke (SPD), der das
Fischerfest am Sonntagvormittag
ebenfalls besuchte.

Ludwigsfelde sucht sein Image

Erster Burgerdialog zur Stadtmarke gut besucht - Teilnehmer sehen Veranderungsbedarf bei Verkehr und Kitas

Ludwigsfelde. Es gibt ein neues
Veranstaltungsformat in Lud-
wigsfelde, das die Stadtverwal-
tung initiiert: Den Biirgerdialog,
bekannt aus Berlin, der zu Biir-
gerdialogen anlésslich zuktinfti-
ger Projekte der Stadtentwick-
lung aufruft. So war die Resonanz
am Sonnabend groB, als der erste
Biirgerdialog zum Thema ,Kern-
marke" auf dem Plan im Lud-
wigsfelder Klubhaus stand.
Jedes Unternehmen pflegt das
Image, die ,Kernmarke" seiner
Produkte. Wie gut es das macht,
untersucht es in Analysen. Denn
flir Unternehmen ist es wichtig,

werben oder familienfreundlich
zu sein. Mildred Wagner, fiir das
Stadtmarketing verantwortlich,
stellte 'die Ergebnisse der Befra-
gung vor, Volker Gustedt mode-
rierte den Biirgerdialog.

Dass es den Bedarf an einer
Steuerung des Images gibt, zeigt
die Umfrage der Stadtverwal-
tung, bei der 365 Personen aus
Ludwigsfelde befragt wurden.
Auf die Frage, ,was macht Lud-
wigsfelde einmalig?” war die am
zweitmeisten gegebene Antwort:
«Nichts.” Am positivsten wurde
die gute Verkehrsanbindung von
Ludwigsfelde bewertet, gefolgt

Diskussion um Stad
Biirgerdialog.

tentwicklung: Ludwigsfelder beraten im
FOTO: KRISCHAN ORTH

der Parkplatzproblematik in Lud-
wigsfelde West oder der Erhalt
eines grinen Stadtbildes durch
nachhaltige, klimafreundliche
Bebauung, waren den Diskutie-
renden wichtig. Auch Dauerthe-
ma war der 6ffentliche Nahver-
kehr, der die Ortsteile nur
schlecht anbindet sowie das neue
Wohngebiet Rousseau-Park. Kri-
tisch wurden hier die Kitasituati-
on angesprochen, und ein Hun-
despielplatz . gefordert, um die
Waldflachen zu entlasten.
Zudem entstand die Idee, Pro-
jektentwicklern  verpilichtend
die Auflage zu machen, aus-

das Image ihrer Produkte zu steu-
ern, denn das macht ihren Erfolg
im Wettbewerb aus. Und auch in
Ludwigsfelde mdchte man jetzt
das Image der Stadt steuern. Um
weiter wettbewerbsféhig zu sein,
erfolgreich um Fachkréfte zu

von guten Einkaufsmoéglichkei-
ten und der Néahe zur Natur. Ne-
gativ wurde der Verkehrsldrm
bewertet und die Parkplatzsitua-
tion. Als Eigenschaften wurden
Ludwigsfelde ,laut”, ,erfolg-
reich” und ,bodenstdndig” am

meisten zugeschrieben. Wagner
betonte, dass es eine lebendige
Vereinskultur in der Stadt gebe.
Dass es zugleich aber nicht nur
um AuBenwirkung gehen soll,
sondern um das, was die Lud-
wigsfelder bewegt, zeigte der
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erste Biirgerdialog. So brannten
den Biirgern neben noch fernen
Themen wie ,Modellstadt fiur
autonomes Fahren” konkrete
Probleme unter den Négeln. Die
Anbindung aller Ortsteile mit
Fahrradwegen oder die Losung

schlieBlich Wohnraum mit Tief-
garage zu bauen. Auch qualitativ
gute, familienfreundliche Auf-
enthaltsorte wurden diskutiert.
Ein ndchster Termin fiir den
Birgerdialog zur Kernmarke soll
im Herbst stattfinden. ok




